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Ubernachtungszahlen Schwibische Alb

Vergleich Januar bis einschliel8lich September 2021 und 2022.
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Ubernachtungszahlen Schwibische Alb

Monatsvergleich bis einschlieBlich September 2019 und 2022.
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Besuchsbereitschaft

Entwicklung der Besuchsbereitschaft der Schwabischen Alb in Deutschland - enorme Steigerung.
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Bekanntheit als Reiseziel

Markenstdrke: 70% aller Deutschen kennen die Alb als Reiseziel!
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Quelle: Destination Brand Studie, 2021
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Social Media

Wachstum der Social Media Kandle (Komoot, Instagram & Facebook).
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https://www.komoot.de/user/schwaebischealb
https://www.instagram.com/schwaebischealbtourismus/
https://www.facebook.com/schwaebischealbtourismus
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Bahn-Kampagne 2022

Der SAT setzt bundesweite Leitkampagnen mit strategischen Partnern wie der Deutschen Bahn um.
Reichweite: 89 Mio.!
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Mit der Bahn 7
in die Schwibische Alb.

Wiedergabe (k)
Urlaub macht man mit der Bahn. _
bahn.de/entdeckedeutschland & ’ ’I ‘D 0:05/0:15

Plakataushang 2022 in den Metropolen Frankfurt, Koln, Leipzig,
Hamburg, Hannover, Essen und Munster.
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https://www.youtube.com/watch?v=Ds8xavabQkE

